GOBIERNO DE

MEXICO

Caratula de Validacién de Vigencia

Ciudad de México a 12 de julio de 2024.

Se hace referencia al inciso A) del Procedimiento para la validacion de vigencia de las normas
internas y transversales en el Sistema de Administracion de Normas Internas de la APF (SANI).

Con fundamento en el articulo 20, fraccidon XVI del Decreto por el cual se reestructura el Centro de
Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el 13 de octubre de 2006, y el registro en el Inventario de Normas Internas (SANI) del
Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social, se hace constar que la
presente norma se encuentra vigente y es aplicable de acuerdo con lo establecido en el mismo.

Por lo anterior, la Subdireccion de Difusion y Publicaciones valida la vigencia de la norma
interna:
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PROCEDIMIENTOS Y PO!.iTICAS PARA DETERMINAR LOS
COSTOS DE PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA, COBRANZA,
DEPOSITOS POR VENTA Y DESCUENTOS

APLICABLES EN LAS PUBLICACIONES DEL CIESAS
I

VIRGINIA GARCIA ACOSTA, Directora General del CIESAS, en cumplimiento a lo
dispuesto en el articulo 20 fraccién XVI del Decreto por el cual se reestructura el Centro
de Investigaciones y Estudios Superiores en Antropologia Social, publicado en el Diario
Oficial de la Federacion el 13 de octubre de 2006, he tenido a bien expedir los
siguientes:

PROCEDIMIENTOS Y POLITICAS PARA DETERMINAR LOS COSTOS DE
PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA, COBRANZA, DEPOSITOS POR VENTAS Y
DESCUENTOS APLICABLES EN LAS PUBLICACIONES DEL CENTRO DE
INVESTIGACIONES Y ESTUDIOS SUPERIORES EN ANTROPOLOGIA SOCIAL
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PROCEDIMIENTOS Y POLITICAS PARA DETERMINAR LOS
COSTOS DE PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA Y DESCUENTOS
APLICABLES EN LAS PUBLICACIONES DEL CIESAS

Introduccion

La determinacidén de los costos de produccién y precios de venta de las publicaciones
del CIESAS es responsabilidad de la Subdireccién de Difusién y Publicaciones. Los
cdlculos correspondientes, segun se describen a continuacion, son efectuados por el
Coordinador de Publicaciones, con el conocimiento del Subdirector de Difusion y
Publicaciones, y notificados mediante memorandum al Coordinador de Difusién, al
encargado del almacén de publicaciones y al responsable de la libreria. El encargado
del almacén entrega un informe mensual con estos datos a la Subdireccion de Recursos
Financieros.

1. Costos de produccién

1.1 El procedimiento da inicio con el ingreso al almacén de cada nuevo titulo. El costo
unitario de produccion se integra en todos los casos por el siguiente elemento
constante:
a) Costo de la impresién, papel y encuadernacién; se foma de la factura pagada a la

empresa que llevo a cabo el trabajo.

1.2 Dada la naturaleza del proceso editorial en el CIESAS, en ocasiones es necesario
sumar a los anteriores elementos otros gastos erogados para la elaboracion de la
obra; estos elementos son variables:

b) Disefic de portada (en caso de que se haya pagado a un disefiador externo).

¢) Correccion, formaciéon y edicidn (en caso de que se haya pagado a un editor
externo).

d) Rubros especiales (algunas obras requieren de fotografias, mapas, cuadros,
graficas y otros elementos, cuya elaboracion se lleva a cabo en ocasiones
mediante pago de honorarios a trabajadores externos o por pago de derechos de

autor o de uso de imagen).
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PROCEDIMIENTOS Y POLITICAS PARA DETERMINAR LOS
COSTOS DE PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA Y DESCUENTOS
APLICABLES EN LAS PUBLICACIONES DEL CIESAS

e) Derechos o traducciones (en caso de la adquisicidn de derechos patrimoniales a
ofras editoriales, derechos de imagenes o traduccién de textos autorizados por el
comité editorial).

1.3 Una vez sumados los costos, el resultado se divide entre el nimero de ejemplares

impresos, obteniendo asi el costo unitario de produccion.

1.4 En el caso de tirajes cortos (menores de 500), se tomara la base de mil ejempiares,
para distribuir los costos en las futuras ediciones hasta por mil ejemplares. De lo
contrario tendrfamos un tiraje bajo demanda sumamente caro. Esta modalidad de
impresién surge por la saturacion de almacenes y debido a los resultados positivos
que se han visto en los Ultimos dos afios hay que incentivarla.

2. Precios de venta

2.1 Por disposicién de la Junta Directiva del CIESAS, desde abril de 1987 (con
ratificacion en noviembre de 1996) los precios de venta al publico de las obras
editadas se calculan multiplicando los costos unitarios de produccidn por un factor
que "no podra ser mayor de 3.5 veces, ni menor de 2.5 veces el costo de
produccién”. Esta responsabilidad recae sobre el Coordinador de Publicaciones.

2.2 Se usa el factor 2.5 para el calculo de precios generalmente; sin embargo, el empleo
del factor 3.5 se utiliza tomando en cuenta las circunstancias reales del mercado de
libros, a efecto de que las publicaciones del Centro se vendan a precios
competitivos.

2.3 Para las publicaciones realizadas en digitalizacién y de tirajes de baja demanda (de
1 a 500 ejemplares), cuyo costo unitario puede resultar alto, se utilizaran factores
entre 2.5y 1.5.
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PROCEDIMIENTOS Y POLITICAS PARA DETERMINAR LOS
COSTOS DE PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA Y DESCUENTOS
APLICABLES EN LAS PUBLICACIONES DEL CIESAS

2.4 Para el caso de las coediciones, suele ser normal que el precio de venta se pacte de
comun acuerdo entre el CIESAS y las editoriales coeditoras; siempre se procede con
apego a las normas arriba enunciadas, y en casos de excepcidn, a solicitud del
coeditor, con parametros que éste proponga. De esta negociacién se encarga el
Subdirector de Difusiéon y Publicaciones.

2.5 Los precios de venta al publico seran publicos en una pagina web de acuerdo a las
disposiciones establecidas por el consejo de la Ley de Fomento para la Lectura y el
Libro.

2.6 De acuerdo a la Ley de Fomento para la Lectura y el Libro el costo de las
novedades publicadas a partir del 23 de junio de 2008 tendran un precio Unico al
Pablico en General por un lapso de 18 meses. Luego de cumplida esa fecha se
podra establecer un descuento del 40%.

2.7 Los trabajadores del CIESAS recibiran un 40% de descuento en las publicaciones de
acuerdo a la Clausula 72, numeral 12 del Contrato Colectivo de Trabajo, firmado el 1
de febrero de 2007.

3. Descuentos
3.1 Los descuentos aplicables para la venta, sobre el precio de tapa de las
publicaciones del CIESAS se deberan apegar a lo establecido en la Ley de Fomento
para la Lectura y el Libro, posteriormente a los plazos que ahi se indican se
realizaran los siguientes descuentos:
a) Al personal del Centro (académicos y trabajadores administrativos} mediante la
presentacion de su credencial vigente: 40%
b) Al publico en general: 40% luego de que termine la vigencia del Precio Unico de
18 meses despues de su publicaciéon
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¢) A los autores, en la compra de sus propias obras: 40% hasta antes de entrar en

remate. A los cinco afios de publicado podran comprarlo con un descuento del

60%

d) A las librerias y distribuidores que manejen el fondo editorial en consignacion:

40%; se contemplaran descuentos de 50% en el caso de distribuidores

especiales que por alguna razén tengan impertancia para el Centro (por ejemplo

un distribuidor que abra realmente el mercado de las publicaciones del CIESAS

en Europa). Dicha importancia deberd ser justificada por la Subdireccion de

Difusidn y Publicaciones ante la Direccidn General antes de que el descuento sea

acordado

e} Para los pagos de dictamenes del Comité Editorial se tomara en cuenta el precio

de tapa de las publicaciones con el descuento de 40%.

fy Descuentos en ferias, presentaciones y ventas especiales:

i)

ii)

Casos especiales:

En las diferentes ferias del libro a las que asiste el CIESAS se
manejaran descuentos de 40% a todo el pudblico, salvo novedades
en las que el precio unico esté vigente.

En las Ventas especiales que realiza el CIESAS cuatro veces al afio
se daran descuentos entre 40 y 80% en los libros de las siguientes
colecciones: Ediciones de la Casa Chata, Cuadernos de la Casa
Chata, Miguel Othdén de Mendizabal, Coleccidbn Oaxaca y
Especiales. La asignacién de estos precios de remate la hara el
Coordinador de Difusiébn con el Subdirector de Difusién y
Publicaciones y la aprobacién de la Direccién General. En las
coediciones los descuentos seran de 50%, 60%, 70 % y 80%. Estos
descuentos se calcularan a partir de estudios del movimiento o
rezago que tengan las publicaciones en el mercado y previa

consulta a los coeditores.
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PROCEDIMIENTOS Y PO!..iTICAS PARA DETERMINAR LOS
COSTOS DE PRODUCCION, PRECIOS DE VENTA Y DESCUENTOS
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i} La revista cuatrimestral Desacatos tendra un descuento maximo de
20% fuera de las ferias, presentaciones y ventas especiales.

i) La Agenda que publica cada afo el CIESAS se vendera al publico en
general al precio de tapa (sin ningun descuento) en el periodo que va
de octubre a diciembre de! afio anterior al de uso de la agenda (excepto
en las ferias a las que asista el Centro en esos meses. En las ferias se
mantendra el descuento de 40%, descrito en el punto 3.1, inciso f,
subinciso i); al personal del CIESAS se le otorgara el descuento normal
de 40%). En enero del afio de uso la Agenda se ofrecera con
descuento general de 40% a todo el publico. En febrero se vendera con
un descuento mayor (50%); en marzo aumentara el descuento a 60% y
en abril, dependiendo del nimero de ejemplares restantes y después

de que la Coordinacién de Difusion obtenga la autorizacién de la

Subdireccién de Difusidon y Publicaciones, con el visto buenc de la

Direccién General, se regalara con la compra de otras publicaciones.

Para todos los descuentos aprobados, la Subdireccion de Difusion y Publicaciones
elaborara un listado de precios, misma que no podra ser modificado sin la autorizacion
de ia propia Subdireccion. Una copia de dicho listado sera entregada al coordinador de
Difusion, al responsable del almacén de publicaciones, al responsable de la libreria
Guillermo Bonfil Batalla del Distrito Federal y a los encargados de la ventas en las
distintas Sedes regionales del Centro, asi como a la Subdireccion de Recursos

Financieros. El listado sera revisado, por lo menos, una vez al afo.

4. Cobranza

4.1 La cobranza se realizara bajo las siguientes modalidades:
a) Pago en efectivo ‘
b} Pago con cheque de caja o certificado a nombre del CIESAS ¢

¢) Pago con depdsito bancario a la cuenta del CIESAS
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d) Pago con transferencia bancaria a la cuenta del CIESAS
e) Pago mediante tarjeta de crédito o débito donde se tenga contratado el servicio
de punto de venta con alguna institucién bancaria
4.2 La relacidn con los consignatarios se establecera mediante convenio de
consignacion, autorizado por la Direccién de Administracion.

5. Depdsitos

5.1 Los depésitos a la caja del CIESAS se realizaran dos veces por semana; personai
de la Direccion de Administracion recogera los dias martes y jueves el dinero
correspondiente a las ventas de la libreria Guillermo Bonfil Batalla de manos del

encargado de la libreria o0 en su defecto, del Coordinador de Difusion.

Los dias lunes y miércoles la Subdireccion de Difusion y Publicaciones informara a la
Subdireccién de Recursos Financieros [a cantidad exacta a depositar con el fin de
que sea preparado el recibo en caja y pueda ser entregado los dias en que se recoja
el dinero. Sin este recibo no se realizara la entrega del importe de las ventas para su
ingreso a caja.

Las sedes regionales deberan realizar los depésitos los dias martes y jueves,
posteriormente enviar la informacién correspondiente para su registro.

Cuando el encargado de ventas esté en un evento externo, deberd hacer los
depdsitos, en la medida de lo posible y dependiendo de la plaza en donde esté, al
dia siguiente habil de haber realizado una venta, acudiendo a la sucursal bancaria
mas cercana para realizar dicho depésito, a fin de no estar exponiendo a un robo o
una pérdida los recursos captados por las ventas.

5.2 La Subdireccion de Recursos Financieros realizara arqueos sorpresivos a las cajas
de la libreria Guillermo Bonfil Batalla o a las correspondientes en sedes regionales;
asi mismo, los responsables de las ventas en las sedes regionales deberan enviar a
la Subdireccion de Recursos Financieros informacion referente a:

a) Depésitos bancarios.
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b} Copia de facturas y relacion de las mismas por las ventas efectuadas,
referenciando la forma y fecha del pago.
c) Las existencias del aimacén, asi como el reporte de salida, el cual debera de
coincidir con las ventas generadas.
5.3 El crédito a los compradores (consignatarios) se manejara bajo el esquema de venta
en firme con pago de 30 a 90 dias.

5.4 Consignaciones: se efectuaran cortes requlares (trimestrales, cuatrimestrales o
semestrales), establecidos en el convenio de consignacién con cada consignatario.
5.5 Las devoluciones por parte de los consignatarios, del material que se reporte sin

movimiento se haran en un plazo maximo de 90 dias.
5.6 Las librerias deberan expedir factura si lo requiere el cliente.

5.7 Alfinal del dia se realizara una factura global por las ventas no facturadas.

México, Distrito Federal, a 1°.
de septiembre de dos mil ocho.

ELABORO

/é:low (el

EL SUBDIRECTOR DE DlFUStON Y PUBLICACIONES DEL CIESAS
EDGAR GARCIA VALENCIA

APROBO

Lo G J

LA D:RE&’/TORA %NE,RAL DEL CIESAS
VIRGINIA GARCIA ACOSTA
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